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EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2018

(Processo Administrativo n® 23.940/2017)

A PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA através de sua Comissdao Permanente de Licitaces,
devidamente designada pela Portaria n® 1.626/16, de 18 de outubro de 2017, torna publico para
conhecimento das empresas interessadas, que recebera as 09 horas (HORARIO LOCAL) do dia 19 de abril
de 2018, em sessdo publica, na Coordenadoria de Licita¢des, situada na Rodovia AL 220, n°® 2188, KM 02,
Lote 03, Quadra A, Bairro Senador Arnon de Melo, Arapiraca, Alagoas, as propostas técnicas (Plano de
Comunicacdo, Capacidade de Atendimento), proposta comercial e documentos de habilitacdo, para a
CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA O MUNICIiPIO DE ARAPIRACA/AL,
Processo Administrativo n° 23.940/2017, na modalidade de Concorréncia n® 001/2018, obedecendo
rigorosamente as condi¢des contidas neste Instrumento Convocatorio.

A presente licitagdo e a contratagdo dela decorrente tem fundamento legal nas Leis Federais n® 8.666, de
21.06.93 e suas alteragdes posteriores, 12.232, de 29 de abril de 2010 e 4.680, de 18 de junho de 1965. O

certame seletivo sera do tipo técnica e prego.

Este Edital e seus Anexos encontram-se a disposi¢do dos interessados no site www.arapiraca.al.gov.br.

1. DAS DISPOSICOES DE PARTICIPACAO

1.1 - Somente poderdo participar da presente licitagdo empresas regularmente constituidas e em operagao no
territdrio nacional, que atendam as condicOes e exigéncias contidas neste instrumento em total obediéncia a
legislacdo especifica.

1.2 - E VEDADA A PARTICIPACAO DE EMPRESAS:

a) Empresas submetidas a san¢des administrativas, declaratorias de inidoneidade suspensivas do direito de
participar em licitagdes publicas, ou impedidas de que contratem com o6rgaos da administracdo federal,
estadual ou municipal;

b) Um mesmo representante para mais de uma empresa licitante;

¢) Empresa que se apresente na qualidade de subcontratada;

d) Empresas em Consorcio; e,

e) Empresa cujo sdcio-gerente ou responsavel técnico, seja servidor ou dirigente de érgao ou entidade da
Administragao Publica Municipal.
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2. DO OBJETO DA LICITACAO

2.1 - A presente licitagao tem como objeto CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA O
MUNICIPIO DE ARAPIRACA/AL, nos termos deste edital e documentos anexos.

3. DOS PRAZOS

3.1 - O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze meses) contados da sua assinatura, podendo ser
prorrogado por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, nos termos do artigo 57,
inciso II da Lei 8.666/93.

3.2 - O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a contar da data
da abertura da sessao ptblica para inicio dos trabalhos deste certame.

4. DOS RECURSOS FINANCEIROS E ORCAMENTARIOS

4.1 - Para pagamento dos servigos decorrentes desta licitagao as despesas ocorrerao por conta dos seguintes
recursos or¢amentarios e respectivos programas de trabalho: 02.22.04.131.4110.2011 — Servigo de Publicidade
das Agoes Institucionais, elemento de despesa 3.3.90.39-0010 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica;
07.70.10.305.1120.6030 — Aperfeicoamento dos Servigos e Manutencdo das Unidades Especializadas, e
elemento de despesa 3.3.90.39.0040 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica; 07.70.10.305.1120.6035 -
Manutengao das Atividades do PAB Fixo, e elemento de despesa 3.3.90.39.0401 outros servicos de terceiros —
Pessoa Juridica; e 07.70.10.304.1120.6045 - Manutencdo das Agdes de Vigilancia e Satuide, e elemento de
despesa 3.3.90.39.0401 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica;

Coordenacao de Comunicacado, elemento de despesa 3.3.90.39.0010 — Outros servicos de terceiros — Pessoa
Juridica.

4.2 - Considerando que a licitagdo em curso, em razao do prazo exigido para sua realiza¢do, provavelmente
sera concluida no exercicio financeiro de 2018, informamos que os recursos orcamentarios necessarios ao
atendimento das despesas dela resultantes, compdem o orcamento para o exercicio financeiro de 2018, cujo
projeto foi enviado ao Poder Legislativo em 31 de outubro do corrente, caso em que sera lavrado Termo de
Apostilamento ao contrato, para atualizacdo das rubricas orcamentarias, nos termos do § 8% do art. 65 da Lei
n® 8666/93.
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4.3 - O contrato é caracterizado como contrato por demanda, de modo que a Prefeitura Municipal de
Arapiraca se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos previstos.

4.4 - Nos exercicios financeiros subsequentes, os recursos necessarios para execugao das parcelas dos
servigos que integram o Plano Plurianual, constardo da Lei Or¢amentaria respectiva e devidamente previstas
na lei de Diretrizes Or¢amentdrias, e serdo objeto de apostilamento

ao contrato.

5. DOS DOCUMENTOS E PROPOSTAS

5.1 - Os Documentos relativos as propostas técnicas, comercial e de habilitagdo acondicionados nos
envelopes "1", 2", “3”, “4” e “5” serao recebidos simultaneamente pela Comissao Permanente de Licitacdes,
na data, hora e local designados no preambulo deste Edital.

5.2 - Os envelopes deverao ser enderecados a Comissao Permanente de Licitagdes e conter a indicagao do
conteado — Plano de Comunicac¢do Publicitaria via ndo identificada, Plano de Comunicac¢ao Publicitaria via
identificada, Capacidade de Atendimento, Repertorio, Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicagao,
Proposta Comercial e Documentos de Habilitagdo, conforme modelo que segue:

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2018

ENVELOPE “1” - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via nio identificada
(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2018

ENVELOPE “2” - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA via identificada
(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2018

ENVELOPE “3” - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO, RELATO DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

(NOME DA LICITANTE)
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PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N° 001/2018

ENVELOPE “4” - PROPOSTA COMERCIAL
(NOME DA LICITANTE)

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES
CONCORRENCIA N° 001/2018

ENVELOPE “5” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

5. 3 - Sera inadmitida a participa¢dao, concomitante, de mais de um representante para cada licitante, bem
assim a representacao de mais de uma ofertante pelo mesmo representante.

6. DO CREDENCIAMENTO

6.1 - Para o credenciamento deverao ser apresentados os seguintes documentos:

a) tratando-se de representante legal: o estatuto social, contrato social ou outro instrumento de registro
comercial, registrado na Junta Comercial, devidamente autenticado, no qual estejam expressos seus poderes
para exercer direitos e assumir obriga¢des em decorréncia de tal investidura;

b) tratando-se de procurador: a procuracdo por instrumento publico ou particular, este com firma
reconhecida em cartdrio, com poderes bastantes para a devida outorga, tais como interpor recursos ao
resultado da habilitagio ou do julgamento das propostas, bem como praticar todos os demais atos
pertinentes ao certame, devidamente acompanhado do Contrato Social da empresa.

6.2 - O representante legal e o procurador deverao apresentar ainda, copia autenticada de documento oficial
de identificacdo que contenha foto.

6.3 - Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante credenciada.

6.4 - Caso a documentagao apresentada na fase do credenciamento, nao esteja de acordo com o acima
estabelecido, a Comissao Permanente de Licitagdes ndo permitird a sua manifestacao na sessao de licitagao.

6.5 - Uma vez entregue os credenciamentos, identificados todos os licitantes presentes e atingido o horario
de inicio da sessdo publica estabelecido no preambulo deste edital, a Comissao dara por encerrada a fase da
recepgao e nao serd mais permitida a participacdo de nenhum retardatério.
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6.6 - Em nenhuma hipdtese podera ser alterado o teor das propostas apresentadas, seja quanto ao prego, seja
quanto a quaisquer outras condi¢des que importem em modifica¢des de seus termos originais.

7. DOS PROCEDIMENTOS DA LICITACAO

71 - O processamento da presente licitacdo serd realizada em 4 sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste edital e na legislagao correspondente.

7.1.1- Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitacdo, ocorridos durante a reuniao de licitagao
serao registrados em ata circunstanciada.

7.2 - A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia entrega de documento
habil, aonde nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

7.3 - Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de
Habilitagao nas respectivas sessdes publicas.

7.4 — Aspectos/falhas puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas
licitantes poderao ser relevados pela Comissdao, se constantes dos documentos submetidos a analise e
julgamento da Subcomissao Técnica, por esta subcomissao, desde que nao firam o entendimento da proposta
e o0 ato ndo acarrete violagdo aos principios basicos da licitacdo.

7.5 - Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura
dos invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

7.6 - A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcao do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis e com a plena ciéncia dos
participantes.

7.7 - Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas nao puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardao a disposi¢ao das interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados da homologacao desta

Concorréncia, prazo apds o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO
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7.8 - A abertura da sessdo publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no preambulo
deste edital e tera a seguinte pauta inicial:

I - apresentagao a Comissao dos invélucrosn.s 1, 2, 3,4 e 5.

II - exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢des deste edital;

III - rubrica no fecho dos invélucros ns 2, 4 e 5 e subsequente acondicionamento destes invélucros em
receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissao e representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos contetidos pela Comissao e
representantes das licitantes presentes.

7.8.1 - Apos o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual sera declarado pela Comissao
na sessdo publica, nenhum outro invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

7.8.2 - O invélucro n. 1, com a via nao identificada do Plano de Comunica¢do Publicitaria, so sera recebido
pela Comissao se:

I - ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sd, possibilite sua
identificagao ou a identificacao da licitante antes da abertura do invélucro n. 2:

II - ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilidade a identificacdo da licitante.

7.8.2.1 - O nao recebimento do invélucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros da licitante e
seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

7.8.3 - A Comissao, antes da abertura dos invélucros n. 1, adotara medidas para evitar que seus membros e
ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano
de Comunicacao Publicitaria.

7.8.4 - A Comissdo nao langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos involucros n. 1 nem nos documentos que
compdem a via nao identificada do Plano de Comunicac¢do Publicitéria.

7.8.5 - Se, a0 examinar e ou rubricar os contetidos dos invoélucros ns;. 1 e 3, for constatada ocorréncia que
possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a Comissao
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.

7.8.6 - Os involucros nos. 2, 4 e 5 permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao.

7.8.7 - Abertos os invélucros nos. 1 e 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente devidamente justificado e aceito pela Comissao.
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7.8.8 - A analise e os tramites administrativos pertinentes ao contetido dos invélucros nos. 1 e 3 observarao
os seguintes procedimentos:

I - encaminhamento, pela Comissdao a Subcomissao Técnica, dos invdlucros no. 1, com as vias nao
identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;

IT - analise individualizada e julgamento, pela subcomissao Técnica, das vias nao identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

III — elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, da ata de julgamento dos Planos
de Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as pontuacdes e de justificativa das razdes que as
fundamentaram em cada caso:

IV - encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos invoélucros no. 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao;

V - analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de atendimento, do
Repertoério e dos relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao;

VI — elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram em cada
caso.

7.8.9 - A Subcomissao Técnica atribuira pontuagao a cada quesito ou subquesito da Proposta e langara sua
pontuagdao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

7.8.9.1 - O disposto no subitem 7.8.9 nao se aplica aos casos em que o descumprimento resulte na
identificagdo da licitante antes da abertura do invoélucro n®. 2.

7.8.10 - As planilhas previstas nos incisos Il e VI do subitem 7.8.8. conterao, respectivamente, as pontuagoes
de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicagao Publicitaria apresentado pelas licitantes e
as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de
Solugdes de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

7.9 - Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros ns. 1 e 3), respectivas planilhas
de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técnica, a Comissdao Permanente de
Licitagdes convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que terad a seguinte pauta basica:

I - identificacao dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;
II - abertura do receptaculo contendo os invélucros ns. 2 e 4;
III — abertura e rubrica do contetido dos involucros n. 2 e rubrica no fecho do invélucro n. 4;
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IV — cotejo das vias ndo identificadas (invélucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro n. 2) do Plano de
Comunicagao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

V — elaboragao da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagado
publicitaria e separadamente. Aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;

VI - proclamagao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VII — adogado dos procedimentos previstos no subitem 8.5 em caso de empate, apos a decisao final, inclusive
das Propostas de Preco.

VIII - informacgao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma da lei,
com a indicag¢ao dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao.

TERCEIRA SESSAO

7.10 - A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessdo publica que tera a
seguinte pauta basica:

I - identificacao dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca;
II — abertura dos involucros n. 4, exame e rubrica do seu conteiido pela Comissao e representantes das
licitantes presentes;

III - julgamento das Propostas de Pre¢o com a identificagao das Propostas de menores precos e divulgacao
do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV - declaragdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a licitante mais bem
classificadas na média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de
Precos;

V —informacdo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da lei, com a
indica¢do da ordem de classificagao.

QUARTA SESSAO

7.11 - A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para participar da
quarta sessdo publica que terd a seguinte pauta basica:

I - identificacao dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

II - Abertura dos invélucros n. 5, exame e rubrica do seu contetido pela Comissao e pelos representantes das
licitantes presentes;

III - informacdo de que o resultado da habilitacdo sera divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos
proponentes habilitados e inabilitados;

7.12 - Na hipodtese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as licitantes serem
inabilitadas, a Comissao podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias tteis para apresentacao de nova
documento ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a
desclassifica¢do ou a inabilitagao.
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7.12.1 - A nova documentagido deve ser apresentada na forma prevista neste Projeto Basico, e entregue em
sessao publica.

7.13 - Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente
homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

8. DA PROPOSTA TECNICA E SUA AVALIACAO

8.1 - As Propostas Técnicas — Invélucros 1, 2 e 3 deverao ser elaboradas observadas as premissas contidas no
item 6 do Anexo I - Projeto Basico, deste edital.

8.2 — A avaliagdo e julgamento das propostas técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica observadas as
regras estatuidas no item 8 do Anexo I — Projeto Basico, deste edital.

9. DA PROPOSTA DE PRECOS E SEU JULGAMENTO

9.1 - As Propostas de Precos — Involucro 4 deverao ser elaboradas observadas as diretrizes contidas no item 7
do Envelope “C” Anexo I - Projeto Basico, deste edital.

9.2 — A avaliagdo e julgamento das propostas comerciais sera realizado pela Comissdao Permanente de
Licitagdes observadas as regras estatuidas no item 9 do Anexo I — Projeto Bésico, deste edital.

‘ 10. DO JULGAMENTO FINAL

10.1 - O julgamento final, caracterizado pela consolida¢do dos resultados dos julgamentos das propostas
técnicas e comercial serd processado em conformidade ao estabelecido no item 10 do Anexo I — Projeto
Basico, deste edital.

11. DA HABILITACAO

11.1 — Ap6s encerramento da fase de julgamento final das propostas, na forma prevista no subitem 7.11 deste
edital e observadas as regras contidas no item 11 do Anexo I — Projeto Basico, deste edital.
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11.2 - Serao inabilitadas as LICITANTES cuja documentacgao se apresente incompleta ou, irregular, na forma
das exigéncias deste instrumento.

11.3 - As microempresas e empresas de pequeno porte deverao apresentar toda a documentagao exigida para
efeito de comprovacao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao. Vide modelo
Anexo III do edital.

11.4 - Havendo alguma restri¢do na comprovagao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 10 (dez)
dias tteis, conforme paragrafo 1° do art. 43 da Lei Complementar 123/2006 (alterada pela Lei Complementar
147/2014), cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizagao da
documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes negativas ou

positivas com efeito de certiddo negativa.

11.5 — Recomenda-se a apresentacdo, no envelope de habilitacdo, de planilha de dados conforme modelo
constante no anexo IV deste edital. A ndo apresentacdo deste documento nao ensejara a inabilitagao do

proponente.

12. DOS RECURSOS

12.1 - Das decisOes proferidas pela Comissdao Permanente de Licitagdes cabera recursos que deverao ser
dirigidos ao Prefeito do Municipio de Arapiraca, através do Presidente da Comissdo Permanente de
Licitagoes, no prazo de 05 (cinco) dias tteis contados da data da lavratura da ata.

12.2- Os recursos contra as decisdes da Comissao Permanente de Licita¢Oes estao estabelecidos no art. 109
da Lei Federal n° 8.666/93.

12.3 - Os recursos deverao ser entregues diretamente no Protocolo Geral da Prefeitura, no Centro
Administrativo Anténio Rocha, situado a Rua Samaritana, n® 1185 nesta cidade, enderecado a Comissao
Permanente de Licitagdes da PMA, no horario das 08:00 as 14:00 horas, devidamente assinados por quem
tenha poderes para tanto, sendo obrigatéria a juntada do instrumento de mandato quando assinados por
procuradores, se estes ainda nao tiverem sido apresentados por ocasido dos credenciamentos nas sessoes
publicas.
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13. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

13.1 - Proclamado o resultado da licitagao, o processo sera encaminhado Prefeito do Municipio de Arapiraca
que deliberara sobre a regularidade do certame licitatério, procedendo a sua homologagao e posterior ato
adjudicatorio.

| 14. DA CONTRATACAO

14.1 - A LICITANTE vencedora devera assinar o contrato na conformidade com minuta anexa a este Edital,
até 05 (cinco) dias consecutivos depois de notificada pela PREFEITURA, admita uma tinica prorrogagao do
prazo, por igual periodo, mediante justificativa aceita pela Administragao.

14.2 - No caso de a empresa vencedora ndo assinar o respectivo instrumento de contrato no prazo
supracitado, contado a partir da data da notificacdo, a PREFEITURA ficara com a liberdade, e a seu critério,
de convocar as demais sucessivamente, na ordem de classificagao, com preco e prazo da proposta vencedora.

14.3 - O presente Edital com todos os seus anexos, a proposta comercial, serdo partes integrantes do
instrumento contratual, cuja minuta integra este Edital, em anexo VI.

15. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

15.1 - A Contratada devera executar fielmente as condigdes pactuadas observadas as regras contidas no item
12 do Anexo I do Edital — Projeto Basico.

16. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

16.1 - A Contratante devera cumprir seus encargos na forma estatuida no item 13 do Anexo I do Edital -
Projeto Basico.

17. DA FISCALIZACAO DA EXECUCAO CONTRATUAL
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17.1 — A execugao dos servigos contratados devera ser acompanhada e fiscalizadas em conformidade ao
estabelecido no item 14 do Anexo I do Edital — Projeto Basico.

18. DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

18.1 — Os servigos prestados serao recebidos em observado o estabelecido no item 15 do Anexo I do Edital -
Projeto Basico.

19. DO PAGAMENTO

19.1 — Os pagamentos dos servigos efetivamente solicitados e executados serdao processados na forma
estabelecida no item 18 do Anexo I do edital — Projeto Basico.

20. DO REAJUSTAMENTO

20.1 - Os descontos contratados e as taxas de fee mensal pactuadas sao fixas e irreajustaveis, admitida a
atualizacao anual das tarifas ABAP — Associacao Brasileira das Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas.

21. DAS PENALIDADES

21.1 - Ocorrendo inadimpléncia na fase licitatdria ou durante a execugdao do contrato, descumprimento ou
desconsideracdo de qualquer das clausulas do instrumento contratual, ficara a contratada sujeita a aplicagao
das sangdes e penalidades previstas na lei que rege a espécie e contidas na minuta do contrato, em especial
aquelas citadas no item 19 do Anexo I deste edital — Projeto Basico.

22. INFORMACOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

22.1 - Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao Permanente de LicitagOes,
desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 cinco) dias uteis antes da data de apresentacdo das
Propostas, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito.

22.2 - Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos exclusivamente mediante divulgacdo na internet,
http://www.xxx.xxxxxx.br sem informar a identidade da licitante consulente e de seu representante.
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22.3 - A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possa
propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Invélucro n®
1), a identificagao da sua Proposta perante a Subcomissao Técnica.

22.4 - As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido endereco para tomarem conhecimento
das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.

23. IMPUGNACAO DO EDITAL

23.1 - Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido
de impugnacao devera ser protocolizado até 5 (cinco) dias tteis antes da data do recebimento das Propostas
Técnicas e de Precos, de segunda a sexta-feira, das 09:00h as 12:00h ou das 14:00h as 17:00h, no Protocolo
Geral da Prefeitura, no Centro Administrativo Antdnio Rocha, situado a Rua Samaritana, n® 1185 nesta
cidade, enderecado a Comissao Permanente de Licitagdes da PMA, o qual devera ser julgado e respondido
em até 3 (trés) dias tteis, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1%, da Lei n® 8.666/1993.

23.2 - Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer até 2 (dois) dias
uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, mediante solicitagao por escrito e

protocolizada no enderego e nos horarios mencionados no subitem precedente.

23.3 - Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o presente
Edital na forma prevista no Aviso de Licitagao ou neste Edital.

23.4 - A impugnacao feita tempestivamente pela licitante nao a impedira de participar do processo licitatério.

24. DAS DISPOSICOES GERAIS

24.1 - A PREFEITURA se reserva o direito de revogar o procedimento licitatorio e rejeitar todas as propostas
a qualquer momento antecedendo a assinatura do contrato, por justificada conveniéncia administrativa ou
anula-lo por ilegalidade, sem que as LICITANTES caibam qualquer direito a indenizagao ou ressarcimento.

24.2 - Em qualquer fase do certame seletivo, a Comissdao Permanente de Licitagdes podera promover
diligéncias que julgas necessaria, bem como, solicitar as LICITANTES os esclarecimentos eventualmente
necessarios a um perfeito entendimento e compreensao das propostas apresentadas.
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24.3 - Para dirimir quaisquer duvidas ou questdes oriundas do presente edital, que nédo forem resolvidas
administrativamente, fica eleito o foro da Comarca de Arapiraca-AL, com exce¢do de qualquer outro por
mais privilegiado que seja.

Arapiraca, 01 de marco de 2018

Carlos Thomaz Accioly Fernandes

Presidente da Comissao
(Portaria n® 1.626/17)

PROJETO BASICO

1 OBJETO: ‘

1.1 O objeto deste Projeto Basico ¢ a contratagdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,o planejamento,
a conceituagdo, a concepg¢ao, a criagcdo, a execucao interna,a intermediagdo e a supervisdo da execu-
cdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o obje-
tivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o
publico em geral, seja interno ou externo.

2 JUSTIFICATIVAS: \

2.1 Tornar publico seus atos e servigos ¢ uma das obrigacdes primordiais da administracao
publica municipal. Por estar exercendo um poder emanado do povo, este mesmo povo deve ser
informado do que esta sendo feito e executado pela gestdo da prefeitura.

22 Em fungdo disto, este Projeto Basico pretende corroborar a contratacdo de agéncia de
publicidade para divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e campanhas da Prefeitura
Municipal de Arapiraca, em carater educativo, informativo e de orientagdo social. O direito a
informagao ¢ estabelecido pelo Artigo 37 da Constituigdo Federal e ¢ viabilizado pelo principio da
publicidade. E fungdo da prefeitura propiciar ao cidaddo a melhor forma de se informar, facilitando
sua compreensdo sobre as tematicas da administragdo municipal.

23 A transmissdo da informagdo ndo consiste apenas em divulgar fatos, mas em educar e
orientar a sociedade para que tenha acesso a plenitude de seus direitos. Para tal, ¢ necessario adotar
estratégias de comunicagao especificas e que demandam alto nivel técnico.
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24  Faz-se necessaria a contratacdo de uma agéncia de publicidade porque, para executar
servigos de publicidade, ¢ necesséria a intermediacdo de agéncia, conforme determina a legislagao.

2.5 Objetivos da contratagdo:

251 Divulgacao permanente de atos, programas, obras, servigos € campanhas da
Prefeitura Municipal de Arapiraca;

2.5.2 Ampliar a comunicagdo com a populagdo de Arapiraca e demais pessoas,
orgaos e instituicdes que possam ter interesse na administragao do municipio;

253 Planejar agdes e estratégias de comunicacao que possam aperfeigoar a relacao
entre Prefeitura e cidadao.

2.6  Assegurar a necessaria continuidade no atendimento dos servicos de limpeza, conservagao e
higienizacao dos imoveis Ministério Publico do Estado de Alagoas, incluindo suas areas internas e
externas, assim como dos seus bens moveis, mantendo-os limpos, higienizados e em bom estado de
conservagao, bem como os servicos de copeiragem, recepgao, encanador, eletricista de baixa tensao,
auxiliar de eletricista, jardineiro, marceneiro e auxiliar de almoxarifado considerando que se trata de
servicos imprescindiveis ao exercicio das atividades institucionais do 6rgao.

3 ESPECIFICACAO DO OBJETO |

3.1 Compreendem os servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepgdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacado, incluindo o acompanhamento e orientacao
da comunicacio institucional, assessoria e gerenciamento permanente de comunicacio e marketing,
observados os termos e condigdes contidos neste Projeto Basico.

3.2 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

33 A producio e a execugio técnica das pecas e projetos criados;

3.4 Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacao e de geragao de
conhecimento relacionados a determinada acao publicitaria;
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35 A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acgdes
publicitarias desenvolvidas.

3.6 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 5.2, “b” terdo a
finalidade de:

3.7 Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura Municipal de
Arapiraca, o publico-alvo, e os veiculos de divulgagao nos quais serdo difundidas as campanhas ou

peeas;
3.8 Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagdo de mensagens;

3.9 Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acgao publicitaria.

3.10 Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratagdo, as
atividades de promocao, patrocinio, relagcdes publicas, assessorias de comunicagao ¢ de imprensa e
aquelas que tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

3.11 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 5.3 o patrocinio de midia —
assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos € engenhos que
funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

3.12 A Agéncia atuard de acordo com a solicitagao da Prefeitura Municipal de Arapiraca.

3.13 A agéncia atuard por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Arapiraca na contratacdo de
fornecedores de bens e servicos especializados para a execugdo das atividades complementares a
que se refere o subitem 5.1. e de veiculos e demais meios de divulgagdo para a transmissdo das
mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n°® 12.232/10).

3.14 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execu¢do dos servicos
objeto desta licitagdo.

4. ESTRATEGIA DE CONTRATACAO |

4.1. A Lei 8.666/1993 estabelece que servicos de publicidade sao de natureza singular, devendo
ser executados por empresas ou profissionais com notoria especializacdo. Logo, a competicao
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restrita a proposta de precos ¢ inviavel. Em fun¢do disto, a Lei 12.232/2010 complementa a Lei
8.666/93, estipulando critérios e normas para a contratacdo de servigos publicitarios.

42. A Lei 4.680/1965, que regulamenta o agenciamento de publicidade, também ¢ utilizada
neste procedimento, em especial no que tange as formas de remuneragdo por comissdo de
veiculagao.

43.  As Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editas pelo Conselho Executivo de Normas-
Padrao, sdo aplicadas tanto com fins de regulamentagdo da remuneragdo por honorarios, como de
qualificacdo-técnica das agéncias licitante, conforme determina a Lei 12.232/2010.

44. O objeto deste certame sera contratado mediante observancia das normas acima citadas.

45. A questdo técnica ¢ preponderante ao quesito preco pela natureza intelectual do trabalho a
ser realizado pela empresa licitada. Uma campanha publicitdria envolve questdes objetivas e
subjetivas que devem ser devidamente apuradas pela equipe técnica designada para o trabalho. Os
profissionais envolvidos devem ter proficiéncia nessa area do conhecimento ¢ dominar os temas a
serem abordados pela gestdo publica durante a vigéncia do contrato. Por este motivo foi atribuido
peso 6 (seis) para a proposta técnica e peso 4 (quatro) para a proposta de prego.

5. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1. A participacdo nesta Concorréncia implica para a licitante:
5.2.  Aaceitagdo plena e irrevogavel das normas constantes do Projeto Basico e dos seus Anexos;

53. A confirma¢do de que recebeu da Comissdo o involucro n. 1, bem como todos os
documentos e informagdes necessarias a participagdo nesta licitacao;

5.4. A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

55. A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar
durante a licitacao;

5.6.  Nao poderdo participar da licitagdo empresas:

5.7.  Cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servigos da Prefeitura Municipal de
Arapiraca;

5.8. Suspensas de licitar ou impedidas de contratacdo com a Prefeitura Municipal de Arapiraca,
enquanto durar a suspensao ou o impedimento;
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59.  Declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurar o motivo determinante da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagao;

5.10.  Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperagdo judicial e extrajudicial,
concurso de credores, dissoluc¢ao ou liquidagao;

5.11.  Nao ¢ permitida:
5.12. A participacao de consércio de empresas;
5.13. A participagdo de licitante com mais de uma proposta.

5.14. A licitante assume todos os custos de elaboracgdo e apresentagcdo das propostas ¢ documentos
de habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da conducao ou do resultado da
licitacao.

5.15.  Nao poderdo participar da licitagdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim
entendidas, para efeito deste projeto Basico, aquelas que tenham diretores ou sdcios em comum.

‘6. DAS PROPOSTAS TECNICAS

6.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

I — Plano de Comunicacdo publicitaria Raciocinio Bésico

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

IT — Capacidade de Atendimento

IIT — Repertorio

IV — Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao

6.2. A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

63. QUESITO I - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
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6.3.1. O Plano de Comunica¢do Publicitdria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing disponibilizado (anexo
V do edital) e nas orientagdes deste Projeto Basico, observadas especialmente as seguintes
previsoes:

I — formatagao realizada conforme subitem 6.3.7;
IT — elaborag@o em 02 (duas) vias, quais sejam:
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada;

1. O Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao identificada ndo podera ter informagao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s, a identificagdo de
sua autoria antes da abertura do involucro n. 2.

b) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada.

ii. O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada deverd constituir-se em xemplar
com o mesmo conteudo da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas e ou material
da Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.3.5.2. — e conter a identifica¢do da licitante,
assim como data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Subquesito:

6.3.3.  Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto, grafico
e/ou tabela no qual a licitante fara um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitaria da
Prefeitura Municipal de Arapiraca, sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente,
sobre o desafio de comunicacdo expresso no briefing.

6.3.4. Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta
para suprir o desafio de comunicagdo e alcangar os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;
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II. explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.3.5. Ideia Criativa ¢ um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacao Publicitéria.

6.3.5.1. Todas as pegas ¢ ou material que compdem a campanha deverao ser listados em uma relacao
na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a especificacao de
cada pega e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar.

6.3.5.2. A relagdo devera indicar as pecas e ou material que foram corporificados nos termos do
subitem 6.3.5.3.

6.3.5.3. Da relagdo de pegas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucao do desafio de comunicagdo, os quais deverao observar as seguintes orientagdes:

I. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protétipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificagdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observadas as seguintes regras:

a) Cada redugdo e ou variag@o de formato sera considerada como uma peca;
b) Cada pega apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
C) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista, jornal, tablete,

assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem depender da leitura do conjunto
sequencial e uma pega sozinha ndo transmitir a mensagem completa da comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;
g) S6 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material nao finalizados;
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h) Para a produgdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de video.

6.3.5.3.1. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens ¢ locugao.

6.3.5.3.2. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indica¢do sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsdo do subitem 6.3.7.1. , VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e ou
material a que se refere o subitem 6.3.5.1.

6.3.5.3.3. Os storyboards animados, animatics, protdtipos € monstros deverdo ser apresentados
em DVD ou CD, executdveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a exemplo
de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmyv, mpeg, vob;
II. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
III. protdtipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.3.5.3.4. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do invdlucro n. 1, observado o disposto no subitem
6.3.4.11.

6.3.5.3.5. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n. 1 poderdo ser dobradas.

6.3.5.3.6. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que
ndo prejudique sua leitura- sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout.

6.3.6. Estratégia de Midia e Nao Midia ¢ um subquesito que deverd ser desenvolvido por meio
de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

I. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de
comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante e em fungdo da verba referencial indicada no
briefing

II. simulac¢do do plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou material
constantes da relagdo prevista no subitem 6.3.5.1.

6.3.6.1. Da simulagdo do plano de distribui¢do devera constar um resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

I — periodo de distribuicao das pecas € ou material;
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IT — quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

IIT — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do e ou na execucao técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgac¢ao;

V — quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de nao
midia:
6.3.6.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a

compra de espaco € ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

6.3.6.3. A simulacao do plano de distribuicao devera observar ainda as seguintes condicoes:

I — os precos das insercdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacao do aviso de licitagao;

IT — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIT — devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

63.7. FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.3.7.1. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria deverd observar a
seguinte formatacgao:

I — Caderno unico, orientagdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

IT — capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.
IIT — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
IV — espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
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VI — espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e entretitulos e entre
paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto.
VIII — texto enumeracao de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12 Pontos”;

IX — numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos;

6.3.7.2. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relacao de
pecas e ou material prevista no subitem 6.3.5.1. estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas,
ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para
separacao dos subquesitos.

6.3.7.2.1. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitagdo quanto ao nimero de paginas.

6.3.7.3. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.3.7.1.;
II. adequados as dimensdes do invélucro n. 1

6.3.7.4. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderao:

I — ser editados em cores;
IT — ter seu contetdo editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

IIT — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito do
subitem 6.3.7.2.

6.3.7.5. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

I — ser editados em cores;

IT — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo exigida
formatacao de margem especifica;

IIT — ser apresentados em papel A3 dobrado.
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6.4. QUESITO IT - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.4.1. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

I — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

IT — a quantificagdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da
execucdao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producao de
radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento deverao
participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Projeto Basico, admitida sua substitui¢ao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagdo prévia da Prefeitura
Municipal de Arapiraca.

IIT — as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢ao para a
execucao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

V — as informagdes de marketing e comunicagdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da Prefeitura Municipal de
Arapiraca, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.4.2. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
6.4. deverao ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso
de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representagao
da licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.4.3. Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentagdo da Capacidade de Atendimento.
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6.5. QUESITO III - REPERTORIO

6.5.1. O Repertorio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.5.1.1. No caderno especifico do Repertorio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pegas e ou material,
independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou
distribuicdo, observado o seguinte:

I — as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2010;

IT — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos);

IIT — as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — as pecas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no dmbito de contratos de
prestagao de servigos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Arapiraca seja ou tenha sido
signatario;

V — formatacao na orientagdo retrato, em fonte “arial”, tamanho12 pontos”, com ou sem o uso de
cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

VI — edi¢do em papel A4 ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipdtese, a compreensao
de seu contetido e a indicacdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

6.5.1.2. Para cada peca e ou material previstos no subitem 6.5.1.1., devera ser apresentada ficha
técnica com a indicagdo sucinta dos problemas que se prop0s a resolver e a identifica¢do da licitante
e de seu cliente, além do titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, men¢ao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

6.5.1.3. A apresentacdo de pecas e ou material em nimero inferior ao exigido no subitem 6.5.1.1
implica, para este quesito, pontuagdo proporcional ao nimero de pecas apresentadas.
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6.5.1.3.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.5.1.3 sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relagcdo a pontuagdo prevista no subitem 8.1, III.

6.5.1.4. Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertdrio.

6.6. QUESITO IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.6.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugdes bem sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes ultimos tenham sido atendidos em
periodo posterior a 31 de dezembro de 2009.

6.6.1.1. As propostas de que trata o subitem 6.6.1 devem ter recebido a autorizagdo para sua
producao ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

6.6.1.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito,
pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista no subitem 8.1 I'V.

6.6.1.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-clientes,
desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2009 e ndo podem
referir-se a acdes executadas no dmbito de contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que
a Prefeitura Municipal de Arapiraca seja ou tenha sido signatério.

6.6.1.3.1. A formalizagdo do referendo deverd ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6.6.1.3.2. Na tultima pégina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao.

6.6.1.4. Para cada Relato, ¢ permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material — ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.6.1 — independentemente do meio de
divulgagdo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

I — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos)

II — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.6.1, ou ser
apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipotese, a compreensdo de seu
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contetido e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as
pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou ndo.

IIT — para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producdo e/ou veiculagdo.

6.6.1.5. Os documentos e informacdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem
6.6.1 deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em
fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdao da
licitante na forma de seus atos constitutivos.

6.6.1.6. Qualquer pagina com os documentos e informag¢des do caderno especifico podera ser editada
em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 6.6.1, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.

7. DAS PROPOSTAS DE PRECOS |

7.1. A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo disponibilizado no edital,
informando o percentual de honorarios na forma indicada no subitem 9.1.1, alineas “a” do projeto
Basico, incidente sobre o pre¢o dos servigos especializados prestados por fornecedores, referentes
(1) a producdo e a execucao técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a
execucao de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e acdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) & criagao e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; o desconto, sob forma de percentual, na
forma indicada no subitem 9.1.1, alinea “b” do projeto Bésico a ser concedido nos custos internos,
calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos da Associagdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade — Capitulo Alagoas (ABAP/AL), em vigor, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65; e o
percentual sobre o montante da verba de publicidade disponivel como remuneracao fixa mensal (fee
mensal) para acompanhamento e orientagdio da comunicacdo institucional, assessoria e
gerenciamento permanente de comunicagdo e marketing, observando-se ainda o disposto no
paragrafo 3° do art. 44 e inciso II do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do
contrato administrativo que vier a ser firmado:
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I - ndo serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servigos
externos de produgdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento e
sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria;

IT — ndo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos da Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas (ABAP/AL);

IIT - n3o serd aceito percentual superior a 1% (um por cento) sobre o montante da verba de
publicidade disponivel como remuneracdo fixa mensal (fee mensal) para acompanhamento e
orientacdo da comunicagdo institucional, assessoria e gerenciamento permanente de comunicagdo e
marketing;

IV — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos € o expresso por extenso,
serd validado o percentual por extenso;

V — os percentuais de honorarios e remuneragdo fixa mensal, assim como de desconto proposto sera
de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro
pretexto;

VI — o percentual de honorarios € os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e
despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servicos objeto desta licitagdo, tais
como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc);

VII — A Proposta de Preco devera ter declaracdo da licitante:

a) Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a Prefeitura Municipal de Arapiraca as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais.
7.2. A Proposta de Pre¢o poderd adotar o modelo sugerido e devera ser:

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos.

b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter
mais de um resultado.

7.2.1.  Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.
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7.2.2. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias, a
contar da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe deste Projeto Basico.

3. DAPONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissao Técnica, que julgara
conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

I- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
a) Raciocinio Basico (05 pontos)— a acuidade de compreensao:

das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Arapiraca nos contextos

social, politico e econdmico; (01 ponto)

- da natureza, da extensao e da qualidade das relagcdes da Prefeitura Municipal de
Arapiraca com seus publicos; (01 ponto)

- das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Arapiraca e das suas atividades
que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria; (01 ponto)

- 0 desafio de comunicag¢ao expresso no briefing (02 pontos)

(1) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (25 pontos)

1.

ii.

1il.

1v.

Concorréncia n° 001/2018

Adequagao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualifica¢dao da Prefeitura Municipal de Arapiraca e ao desafio de comu-
nicac¢ao; (07 pontos).

Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em de-
fesa do partido tematico e do conceito propostos; (04 pontos).

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comu-
nicacdo da Prefeitura Municipal de Arapiraca com seus publicos; (02
pontos).

Adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo do desafio de comunicagdo; (07 pontos).

Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em de-
fesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta; (03 pontos).
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vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao publici-
taria, o desafio de comunicagdo expresso no briefing, seus publicos, os
objetivos de comunicacao e a verba disponivel; (02 pontos)

(i1) Ideia Criativa (25 pontos)
1. Adequagao ao desafio de comunicagao; (05 pontos).

il. Adequacio a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitan-
te; (03 pontos).

1ii. Adequacao ao universo cultural do publico-alvo; (01 ponto).

iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (02 pontos).

V. Originalidade da combina¢do dos elementos que a constituem; (03 pon-
tos).

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (02 pontos).

Vii. Pertinéncia as atividades de comunicacdo da Prefeitura Municipal de

Arapiraca, assim como sua inser¢ao nos contextos social, politico e eco-
némico; (03 pontos).

viil. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados; (03 pontos).

1X. Exequibilidade das pecas e ou do material; (01 ponto).

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos; (02 pontos).

(1i1) Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)

1. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo;
(02 pontos).
il. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (02 pontos).
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iil. Consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pegas e ou do materi-
al em relacdo aos dois subitens anteriores (8.1, iii,”1” e “ii”); (04 pontos).

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comuni-
cacdo proprios da Prefeitura Municipal de Arapiraca; (01 ponto).

V. Economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano si-
mulado de distribuigdo das pegas e ou do material; (03 pontos).

vi. Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos).

IT - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a)

b)

c)

d)

Porte e a tradicdao dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (01 ponto).

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (03 pontos).

Adequagao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia
de comunicag¢do publicitaria da Prefeitura Municipal de Arapiraca; (03 pontos).

Adequagdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao
a disposi¢do da execugdo do contrato; (01 ponto)

Operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Arapiraca e a
licitante, esquematizado na proposta; (01 ponto)

Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das pes-
quisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante
colocard regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de Arapiraca, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato. (01 ponto)

I1I - REPERTORIO (10 pontos)

a)

b)

c)

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propos a resolver;
(04 pontos).

Qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material; (04 pontos).

Clareza da exposicao das informacgdes prestadas. (02 pontos).
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IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10

pontos)
a) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).
b) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo; (03 pontos).
c) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos).
d) Concatenacao logica da exposicao. (02 pontos).
4.1. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao médximo de 100 (cem) pontos e sera apurada

considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e subquesito:

I — Plano de Comunicacdo Publicitaria: 70 (setenta pontos)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 25 (vinte e cinco pontos);
C) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco pontos);

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze pontos).

IT — Capacidade de Atendimento: 10 (dez pontos)
IIT — Repertoério: 10 (dez pontos)
IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez pontos)

8.1.1. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima prevista no item 10.2., obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.

8.1.2. A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele ou a
seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

8.1.3. A subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior € a menor pontuagdo for superior a 20 (vinte) por cento da pontuagao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Projeto Basico.
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8.1.4. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo dos quesitos ou
subquesitos, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou a
subquesito reavaliado, a qual serd assinada por todos os membros da subcomissdo e passara a
compor o processo desta licitagao.

8.1.5. Anota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
8.2. Sera desclassificada a licitante que:

I — ndo observar as determinagdes e as exigéncias deste Projeto Basico;

IT — Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;

IIT — ndo alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das Propostas.

8.3.  Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as

licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condigdes minimas indicadas no subitem
8.3., Il eIl

8.4.  Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagdes,
sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagdo publicitaria, estratégia de
midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugdes de problemas de
comunicagao e repertorio.

8.4.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado em sessdo publica, para
a qual serdo convidadas todas as licitantes.

8.5.  Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a licitante mais bem
classificada na Proposta Técnica.

8.6. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pela Subcomissdo Técnica, que julgara
conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS |
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9.1.  Na sessdo publica designada pela Comissdo de Licitacdes serdo abertos os Invélucros n. 4 —
Proposta Comercial — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitagdes e pelas agéncias presentes
ou por comissdo de até trés pessoas que representem as licitantes, por escolha das agéncias
participantes presentes a sessao.

9.1.1. Feita a classificagcdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as propostas
segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios sobre (i) a produgdo e a execucao técnica de peca e ou ma-
terial, assim como (ii) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos,
de avaliacdo e de geragdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de di-
vulgagdo nos quais serdao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no quesito 8.1.1:

Pontos Percentual de honorarios
30 0%
27 Acima de 0% a 03%
23 Acima de 03% a 05%
18 Acima de 05 a 08%
15 Acima de 08% a 10%
10 Acima de 10% a 12%
05 Acima 12% até 15%
b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos da Associacdo Brasileira de Agéncias de

Publicidade — Capitulo Alagoas (ABAP/AL) que estiver em vigor, fixados nos limites esta-
belecidos no quesito 10.1.11:

Pontos Desconto sobre a Tabela de
Custos Internos

50 100%

42 Acima de 90%

35 Acima de 80%

27 Acima de 70%

20 Acima de 60%

12 Acima de 50%

05 Acima 30%
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c) Percentual sobre o montante da verba de publicidade disponivel como remuneragdo
fixa mensal (fee mensal) para acompanhamento e orientagdo da comunicac¢do institucional,
assessoria e gerenciamento permanente de comunica¢ao e marketing, fixados nos limites es-
tabelecidos no quesito 8.1.111:

Pontos Percentual de remuneracio
fixa mensal
20 0%
18 De 0,3% até menor que 0%
15 De 0,5% até menor que 0,3%
12 De 0,6% até menor que 0,5%
10 De 0,7% até menor que 0,6%
07 De 0,8% até menor que 0,7%
05 Acima de 0,8% até 1%
9.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuacdes através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Pontuagao aplicada ao Percentual sobre honorarios de producao externa

D2 — Pontuagdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos da
Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas
(ABAP/AL)

D3 — Pontuagdo aplicada a remuneragao fixa mensal

NFPC =DI1 + D2 + D3

10. JULGAMENTO FINAL

10.1. A Pontuacdo Final serd obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 2°, incisos I e II da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 6) + (NFPC X 4)

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuagao relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuagao relativa a proposta comercial
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10.2. Havendo empate, o desempate se dard através da atribuigdo da maior nota aos quesitos da
proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
C) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia

103.  Apds a utilizagdo do critério de desempate disposto no item 10.2, persistindo o empate, a
decisdo se fara através de sorteio.

10.4. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Projeto Bdasico, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

10.5. Nao se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisorios ou de valor zero,
incompativeis com os precos de mercado.

10.6. Serao consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas
e de precos - observado o disposto no subitem quesito 10.1.

1. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

11.1. Para a Habilitagdo a Empresa Licitante devera apresentar os documentos a seguir
relacionados:

11.2. Relativos a Habilitacao Juridica:

11.2.1. No caso de empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

11.2.2. No caso de sociedade empresaria: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor,
devidamente inscrito no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta
Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatério de seus
representantes;

11.2.3. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteracdes ou da
consolidagdo respectiva;
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11.2.4. No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicacdo dos seus
administradores;

11.2.5. No caso de Empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: decreto de
autorizagdo e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido por Orgao
competente, quando a atividade assim o exigir.

11.3.  Relativos a Regularidade Fiscal e Trabalhista:

11.3.1. Prova de regularidade com a Fazenda Federal, Divida Ativa da Unido e Seguridade Social
(INSS), admitida a certidao positiva com efeito de negativa ou outra equivalente na forma da
lei;

11.3.2. Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da Empresa;

11.3.3. Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);
11.3.4. CNDT- Certidao Negativa de Débitos Trabalhista, expedida pela Justica do Trabalho;

114. QUALIFICACAO TECNICA:

11.4.1. Certificado de qualificagdao técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei
12.232/2010 e seu pardgrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP);

11.4.2. Declaracao (des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante presta (ou) ao declarante(s) servigo de publicidade cujas atividades sejam
similares, pelo menos, as do objeto deste Projeto Bésico.

11.5. Relativos a Qualificacado Econémico-Financeira:

11.5.1. Certiddo negativa de faléncia ou recuperacgdo judicial, ou liquidagdo judicial, ou de execucao
patrimonial, conforme o caso, expedida pelo distribuidor da sede da Empresa, ou de seu domicilio,
dentro do prazo de validade previsto na propria certidao, ou, na omissao desta expedida com até 30
dias contados da data da sua apresentagao;

11.5.1.1.No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certi-
does de cada distribuidor;
11.5.2. Balango Patrimonial - do ultimo exercicio social, ja exigivel e apresentado na forma da lei

(admitida a apresentagdo de balanco patrimonial pelo SPED), que comprove a boa situagdo
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financeira da Empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo
ser atualizado por indices oficiais quando encerrado ha mais de 03 meses da data de apresentacdo da
Proposta;

11.5.2.1.No Balanco Patrimonial devera constar os dados do Contador responsavel pela escrita con-
tabil, com o respectivo registro no Conselho Regional de Contabilidade - CRC;

11.5.2.2.A boa situagio financeira da Empresa sera avaliada pelos Indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagdo das formulas abaixo, com
os valores extraidos de seu Balangco Patrimonial:

a) Indice de Liquidez Geral (LG) maior ou igual a 1,0 (um):

(Ativo Circulante) + (Realizavel a

LG Longo Prazo)

=  (Passivo Circulante) + (Exigivel a
Longo Prazo)

b) Indice de Solvéncia Geral (SG) maior ou igual a 1,0 (um):

(Ativo Total)

SG (Passivo Circulante) + (Exigivel a
=  Longo Prazo)

¢) Indice de Liquidez Corrente (LC) maior ou igual a 1,0 (um):
(Ativo Circulante)
LC (Passivo Circulante)

11.5.2.3.No caso de licitante que apresentar indice igual ou menor que 1,0 (um) no célculo de qual-
quer um dos indices acima, devera comprovar possuir patrimonio liquido correspondente a 10% do
valor da verba publicitaria fixada e do valor do contrato a ser firmado.

11.6. DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR
11.6.1. Declaragao elaborada conforme modelo disponibilizado em edital, afirmando:

I — Conhecimento do instrumento convocatorio;
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II — Atendimento ao art. 27, da Lei 8.666/93;
IIT — Inexisténcia de impedimento para a participacao;
IV- Elaboragdo independente de proposta.

11.7.  Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados em uma Unica via, acondicionados em
caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante,
a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

I — em original ou
IT — sob a forma de publica¢do em o6rgao da imprensa oficial, ou
IIT — em copia autenticada por cartério competente, ou

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissao, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagao.

Atencio: So6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de analise por parte da
Comissao.

12.  OBRIGACOES DA CONTRATADA |

12.1. A contratada se obriga a executar os servigos em conformidade com a descri¢do contida no
item 3 deste projeto basico e ainda:

12.2.  Apresentar o plano de midia contendo todos os detalhes correspondentes;

12.3. Somente poderda executar qualquer tipo de servico objeto do CONTRATO apds sua
respectiva aprovagdo formal pela Prefeitura Municipal de Arapiraca.

12.4. A aprovagdo dos servicos ndo afasta a responsabilidade da agéncia de publicidade quanto a
sua perfeita execucao.

12.5. adotar as providéncias necessarias para que o servigo, quando ndo aceito, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela Prefeitura Municipal de
Arapiraca;

12.6. Contratar, administrar, executar ¢ fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servicos especializados e veiculos de divulgacdo — inclusive quando decorrentes de cotacdes
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realizadas pela Prefeitura Municipal de Arapiraca — respondendo pelos efeitos destes acordos,
incluidos os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

12.7.  Permitir e oferecer condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia
do CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos
servicos em execucao e atendendo as observacoes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

12.8.  Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Arapiraca ou auditoria externa
por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a execugdao do
CONTRATO.

12.9.  Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais € morais causados
pela acdo ou omissdo de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou
culposamente, ao Contratante ou a terceiros.

‘13. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

13.1. A Contratante obriga-se a:

a) Solicitar o plano de midia mediante pedido formal devidamente acompanhado do respectivo
briefing;

a) Analisar e aprovar o plano de midia apresentado pela Contratada fazendo os registros para
ajustes e corregdes que se fizerem necessario;

b) Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Contratada, de acordo com as
clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

¢) Exercer o acompanhamento e a fiscalizagdo do contrato, por servidor especialmente
designado;

d) Realizar, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos, dos resultados concretos dos esfor¢cos de comunicagdo sugeridos pela agéncia de
publicidade e envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

Observacao: Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar,
a avaliacdo semestral serd considerada instrumento para:
I - solicitar a agéncia de publicidade a melhora da qualidade dos servigos prestados;
IT — subsidiar decisao sobre prorrogacao e rescisao contratuais;
IIT — subsidiar declaragdo sobre desempenho da agéncia de publicidade.
e) Atestar a execucao do objeto do presente ajuste por agente indicado acima;
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f)  Propiciar todas as facilidades indispenséaveis a boa execu¢ao do objeto deste ajuste, inclusive
permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias da
CONTRATANTE, desde que devidamente identificados;

g) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢cdes de prego e prazos
estabelecidos neste instrumento;

h) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

14. DA FISCALIZACAO CONTRATUAL |

14.1.  Os servigos serao acompanhados e fiscalizados por servidor especialmente designado pela
autoridade competente, que terd seu substituto legal, cabendo-lhes as atribui¢des e
responsabilidades do artigo 67 da Lei n°. 8.666/93, os quais serdo auxiliados, ou ndo, por empresa
terceirizada a ser contratada.

14.2.  Cabera ao Fiscal do contrato:

a) Verificar a execug¢do do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;

a) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos. O
atesto somente serd realizado mediante a comprovacdo do cumprimento pela agéncia de
publicidade de todas as condi¢des pactuadas e ocorrera em até cinco dias TUteis apds a
entrega da documentagdo pertinente, observado o juizo da Prefeitura Municipal de
Arapiraca, as campanhas publicitarias da proposta vencedora da licitacdo que deu origem ao
contrato poderd ou ndo vir a ser produzida e distribuida, com ou sem modifica¢cdes na sua
vigéncia;

b) Realizar a conferéncia dos precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados, de
que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos
Planos de Midia pela agéncia de publicidade a Prefeitura Municipal de Arapiraca;

¢) lavrar Termo de Aceitagdo e Aprovagdo sobre os produtos entregues e servigos realizados.

d) Anotar, em registro proprio, as ocorréncias relativas a execugdo do contrato, determinando
as providéncias necessarias a corre¢ao das falhas ou defeitos observados;

e) Dar imediata ciéncia aos seus superiores € ao 6rgao de controle, dos incidentes e ocorréncias
da execugdo que possam acarretar a imposi¢ao de sangdes ou a rescisdo contratual;

f)  Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessarias para a regularidade da execugdo do
contrato.

143.  As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizagdo deverdo ser
solicitadas pelo fiscal a autoridade competente, para a ado¢ao das medidas que julgar necessarias.
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14.4. A fiscalizacdo sera exercida pelo Contratante e nao exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia, nao
implica corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos. Ao Contratante se
reserva o direito de rejeitar a execucao do objeto contratual prestado, se em desacordo com os
termos do edital.

145. A gestao deste CONTRATO pela Prefeitura Municipal de Arapiraca serd realizada pela
Secretaria Municipal de Comunicagao.

15. DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS |

15.1.  Os servigos contratados serao recebidos pelo Fiscal do contrato apos o efetivo
acompanhamento da execug¢do contratual;

15.2. A contratada devera apresentar o comprovante de veiculagdo, quando for o caso e de forma
coerente ao plano de midia solicitado e aprovado pelo Fiscal do Contrato, cuja prova ¢ constituida
por:

I —revista e anuario: exemplar original;

II — jornal: exemplar ou a pagina com o antincio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circula¢dao, nome do jornal e praga;

IIT — demais meios: relatorio de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente
ou por um dos seguintes documentos:

a. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou inser¢do ou irradiacdo e similares) e declaragdo de execugdo,
sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

(192

a.l) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a agéncia de publicidade
poderd apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou inser¢ao ou irradiacdo e similares) em que figure a declaracao prevista na alinea
“a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a
carimbo, desde que essa declaragao seja assinada e que esse documento “composto” contenha

[1P-2)

todas as informagodes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:
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i.  Midia Out Off Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da
campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem,
identifica¢ao do local da veiculag¢do, quantidade de inser¢des, nome da campanha,
periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdao de execugao,
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veicula¢do, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao.

iii.  Carro de Som: relatdrio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados,
com imagem de fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada,
acompanhado de declaracdo de execug¢do, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

[1Ph)

153.  As formas de comprovagdo de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c
do subitem 15.2., I11, serdo estabelecidas formalmente pela Prefeitura Municipal de Arapiraca, antes
da aprovagdo do respectivo Plano de Midia.

15.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagdo da
execucdo e entrega dos servigos, a Prefeitura Municipal de Arapiraca a seu juizo, podera devolvé-la
para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

15.5.  Poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao especificado.

15.6. A ndo aceitacdo de servicos objeto do CONTRATO, no todo ou em parte, ndo implicara a
dila¢do do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da fiscalizacao.
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16. DA VIGENCIA DO CONTRATO

16.1. O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze meses) contados da sua assinatura,
podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, nos
termos do artigo 57, inciso II da Lei 8.666/93.

17. RECURSOS ORCAMENTARIOS |

17.1. A soma das despesas anuais com o contrato resultante da Concorréncia esta estimada em R$
1.200.000,00 (um milhdo e duzentos mil reais).

17.2.  Os recursos orgamentarios necessarios a realizagdo do procedimento licitatorio objeto deste
projeto, no exercicio de 2018, correspondem aos seguintes programas de trabalho:
02.22.04.131.4110.2011 — Servigo de Publicidade das Ag¢des Institucionais, elemento de despesa
3.3.90.39-0010 outros servicos de terceiros — Pessoa Juridica; 07.70.10.305.1120.6030 -
Aperfeicoamento dos Servigos ¢ Manutencdo das Unidades Especializadas, e elemento de despesa
3.3.90.39.0040 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica; 07.70.10.305.1120.6035 -
Manuten¢ao das Atividades do PAB Fixo, e elemento de despesa 3.3.90.39.0401 outros servigos de
terceiros — Pessoa Juridica; e 07.70.10.304.1120.6045 - Manutencao das Ag¢des de Vigilancia e
Saude, e elemento de despesa 3.3.90.39.0401 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica;

17.3.  Entretanto, considerando que a licitagdo em curso, em razdo do prazo exigido para sua
realizagdo, provavelmente serd concluida no exercicio financeiro de 2018, informamos que os
recursos org¢amentarios necessarios ao atendimento das despesas dela resultantes, compdem o
orgamento para o exercicio financeiro de 2018, cujo projeto foi enviado ao Poder Legislativo em 31
de outubro de 2017, caso em que sera lavrado Termo de Apostilamento ao contrato, para atualizagao
das rubricas orcamentarias, nos termos do § 8° do art. 65 da Lei n® 8666/93.

17.4. O contrato ¢ caracterizado como contrato por demanda, de modo que a Prefeitura Municipal
de Arapiraca se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade dos recursos previstos.

18. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

18.1. O prazo para pagamento sera de até 30 dias contados da apresentacdo da Nota Fiscal
contendo o detalhamento dos servicos executados, acompanhada dos demais documentos
comprobatorios do cumprimento das obrigagdes da Contratada
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18.2. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados
pela Prefeitura Municipal de Arapiraca, a agéncia de publicidade devera apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA, CNPJ N. 12.198.693/0001-58, contendo o
nimero do CONTRATO e os seguintes dados da agéncia de publicidade:

Banco (nome e niimero)
Agéncia (nome e niimero)
Conta Corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragcdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente a Prefeitura Municipal de Arapiraca, ficando a agéncia de publicida-
de responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da infor-
macao.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais € na conta corrente utilizada para pa-
gamento a agéncia de publicidade deverd ser o CNPJ da agéncia de publicidade
constante do preambulo do CONTRATO.

C) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também
devera conter o nimero do documento que autorizou a veiculagdo ou produgdo
dos servigos e o nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

IT — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do
veiculo:

IIT — os documentos comprobatorios da execucao dos servigos especializados e, quando for
o caso, do comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstracao do valor devido ao veiculo, da sua

respectiva tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes

pedidos de insercdo e da efetiva veiculagdo, sendo este ultimo providenciado sem 6nus

para a Prefeitura Municipal de Arapiraca.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagdo em midia eletronica, além das provi-
déncias previstas no inciso IV a agéncia de publicidade devera apresentar docu-
mento do veiculo com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na

liquidagao.
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18.3.  Na hipdtese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para
fins de atendimento das condi¢des contratuais.

18.4. A Prefeitura Municipal de Arapiraca ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do
pagamento em razdo de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
CONTRATO.

18.5. Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacdo de regularidade da
agéncia de publicidade referente a:

I — Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos —
FGTS;

IT — Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;

IIT — Certidao Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e
Contribuicdes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);

IV — Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos
orgaos;

V — Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

18.6. A agéncia de publicidade apresentard a Prefeitura Municipal de Arapiraca os documentos
comprobatorios de manutencdo de suas condi¢des de habilitacdo, sempre que proéximos aos seus
respectivos vencimentos.

18.7. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 18.5 ndo
acarretard retengdo do pagamento. Entretanto, a agéncia de publicidade serd comunicada quanto a
apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicagdo das penas cabiveis em
caso de ndo atendimento.

18.8. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido de
alguma forma para tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratorios proporcionais
aos dias de atraso, apurados desde a data limite prevista para o pagamento até a data do efetivo
pagamento, a taxa de 6% (seis por cento) ao ano, aplicando-se a seguinte formula:

EM=IxNx VP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.
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I = Indice de atualizagdo financeira = 0, 000164384, assim apurado:

I = (TX/100)
365

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

I=(6/100)
365

I=0,000164384

18.9. A reten¢do ou glosa no pagamento, sem prejuizo das sanc¢des cabiveis, ocorrerd quando o
contratado nao produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima
exigida as atividades contratadas.

18.10. A Prefeitura Municipal de Arapiraca nao acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer
outro titulo em bancos ou outras instituicdes do género.

18.11. A Prefeitura Municipal de Arapiraca ndo ¢ obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido
pela agéncia de publicidade, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

18.12. Correrdo por conta da agéncia de publicidade o dnus do prazo de compensagdo e todas as
despesas bancérias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos
financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservdncia quanto aos prazos de
pagamento.

18.13. A Prefeitura Municipal de Arapiraca, na condigdo de fonte retentora, fard o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

19. DAS SANCOES CONTRATUAIS

19.1. Pela inexecucdo total ou parcial do Contrato, a Administragdo poderd, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as seguintes sancdes, segundo a gravidade da falta cometida.

1. Adverténcia quando se tratar de infracdo leve, a juizo da fiscalizacdo, no caso de descumprimento
das obrigagdes e responsabilidades assumidas neste contrato, ou ainda, no caso de outras
ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos do CONTRATANTE,
desde que ndo caiba a aplicagcdo de san¢do mais grave;

2. Multas:
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a) de 0,03 % (trés centésimos por cento), por dia de atraso sobre o valor total dos servigos
entregues com atraso, quando a adjudicataria, sem justa causa, deixar de cumprir, dentro do prazo
estabelecido, a obrigacdo assumida. A partir do décimo dia de atraso, essa multa serd aplicada em
dobro, e decorridos 30 (trinta) dias corridos de atraso, o CONTRATANTE poderd decidir pela
continuidade da multa ou pela rescisdo contratual;

b) em razdo da inexecugdo total do contrato, a Administracdo poderd aplicar multa de 20% (vinte
por cento) sobre o valor total do contrato, essa hipdtese € caracterizada, quando a execucao dos
servigos contratados for inferior a 50% (cinquenta por cento), quando houver reiterado
descumprimento das obrigagdes assumidas, ou quando o atraso na execugdo ultrapassar o prazo
limite de 30 (trinta) dias corridos, hipotese em que sera rescindido o instrumento contratual;

3. Suspensdo temporaria de participar em licitagdo e impedimento de contratar com a
Administragdo, pelo prazo de 02 (dois) anos;

4. Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicao, até que seja promovida a reabilitacao, na forma
da lei, perante a propria entidade que aplicar a penalidade.

21. ANEXOS

Anexo 1 — Tabela de precos referenciais

Guilherme José Lamenha Calheiros
Coordenador Geral

Concorréncia n° 001/2018
Processo Administrativo n® 23.940/2017 Pdg. 50/73



ESTADO DE ALAGOAS
PREFEITURA DE ARAPIRACA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES

ANEXO I - TABELA DE PRECOS REFERENCIAIS

ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS
AGENCIAS DE PUBLICIDADE

= N

e
=

TABELA DE CUSTO INTERNOS - 2017

JORNAL ALAGOAS

1. Menor ou igual a 1/4 de pagina RS 1.362,55
2. Até 1/3 de pagina RS 1.580,42
3. Até 1/2 de pagina RS 2.244,06
4. Até 2/3 de pagina RS 2.503,18
5. Até 1 pagina RS 3.397,93
6. Até Pagina Dupla RS 5.560,66
REVISTA

7 Até ¥ pagina RS 1.666,00
8. Até 1 pagina RS 2.606,54
9. Pagina Dupla RS 4.039,44

ANUNCIO LEGAL

10. Até 1/4 pagina RS 862,29
11" Até ¥ pagina RS 1.615,76
12. Até 1 pagina RS 3.013,87
13. Pagina Dupla RS 5.383,11
IMPRESSOS / FOLDERS*

14. Capa de Agenda RS 1.801,05
15. Capa de CD/ DVD RS 2.578,53
16. Capa de Relatério / Caderno / Revista RS 3.239,92
17. Catédlogo (qualquer tamanho)/ Encarte Varejo* RS 686,49
18. Cinta para Jornal RS 1.666,00
19. Encarte Jornal / Revista*® RS 2.218,54
20. Folder com pdagina igual ou maior que A4, até 8 paginas™ RS 971,13
21. Folder com pdgina igual ou maior que A4, acima de 8 pdginas™ RS 853,93
22. Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas* RS 853,93
23. Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas*® RS 684,49
24. Envelope / Caixa especial para Folder RS 2.218,54
25. Folheto / Panfleto / Volante (com pagina até tamanho A5) RS 969,82
26. Folheto Técnico / Manual Técnico* RS 971,13
27. House Organ (Jornal de empresas)-Diagramacdo™® RS 418,59
28. House Organ (Jornal de empresas)-Projeto Grafico RS 2.218,54
29. Mala -direta (padrao A4 + 2 dobras, frente e verso) RS 2.565,05
30. Relatorio - Diagramagdo™® RS 971,13
*PRECO POR PAGINA. Dobras especiais devem ser negociadas a parte.
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PAPELARIA
31. Bloco de Anotagbes (capa, uma folha de miolo e capa do verso) RS 644,63
32. Cartdo de Visita RS 1.264,14
33. Variagdo de nomes e enderegos (20% do valor unitdrio) RS 259,52
34. Envelope Pequeno RS 644,63
35, Envelope Saco/Oficio RS 644,63
36. Papel Carta RS 644,63
37. Papel Embrulho / Presente / Sacolas RS 1.264,14
38. Papel de Parede RS 1.264,14
39. Pasta RS 1.264,14
IDENTIDADE CORPORATIVA
40. Marca de Empresa RS 8.623,66
a1. Marca + Papelaria basica RS 9.648,67
42. Marca de Produto RS 6.850,73
43. Imobilidrio ou Eventos RS 3.135,61
a4. Reformulagdo de Marca RS 4.480,48
45. Selo Comemorativo RS 2.948,90
46. Manual de Identidade Visual (por pagina) RS 493,94
47. Slogan RS 4.090,66
48. Uniforme RS 1.274,55
49. Placas de sinalizagdo para portas, estacionamento, etc.(unidade) RS 117,20
EMBALAGENS
50. Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) RS 5.508,68
51. Reformulagdo de embalagem (para linha de produtos) RS 3.538,36
52. Rétulo RS 6.349,71
53, Reformulagdo de Rétulo RS 2.974,02
4. Display para folder e produtos RS 3.306,88
SPOT DE RADIO
55. SPOT 30” RS 1.052,95
56. SPOT 45” RS 1.079,97
57. SPOT 60” RS 1.506,00
Obs.: Os custos de acompanhamento de produgdo, produtora, trilhas sonoras, cépias e cachés nio estio incluidos.
FONOGRAMA (jingle/trilha)
58, lingle institucional 30” RS 2.241,99
59. lingle institucional 45” RS 2.670,62
0. Jingle institucional 60" RS 3.172,93
Obs.: 1) Jingle promocional = 60% do valor correspondente ao institucional;
2) Este custo inclui criagdo simples, com copia em CD. No estdo incluides os cachés de intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

|vt
|51_ Ate 307 RS 3.412,30
|62 Até 60” RS 4.408,36
|53_ Cartelas eletrénicas para varejo (unidade) RS 277,69
lea Varejo: Troca de ofertas RS 535,79
Obs.: Custos de criagdo e acompanhamento de producie. Nio estdo incluidos predutora, ediclo, dudio, trilhas, direcio, artes, efeitos especiais, cpias, cachés
o

g mf@f@ﬂh vu1/201s Total por segundo

Pyocesso Administrativo n® 23.940/2017 Pidg. 52/73
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AUDIO VISUAL / DOCUMENTARIO Total por minuto
66. |Qualquer segmento RS 2.615,70
Obs.: Custos de criagdo e de acompanhamento de produgdo. Nao estdo incluidos os custos de produtora, edigdo fotografia, ilustracdo especial, logotipia, dudio,
trilha, direcdo, luminacdo, efeitos especiais, copias e despesas operacionais.
OUTDOOR / MIDIA EXTERIOR
67. Outdoor RS 2.659,40
68. Backbus RS 2.291,70
69. Lateral de &nibus RS 1.515,31
70. Busdoor RS 1.599,64
71. Envelopamento de automdvel (preco minimo) RS 2.134,82
72. Painel frontal -Ponto de 6nibus RS 2.134,82
73. Painel lateral -Ponto de énibus RS 1.448,32
74. Lightdoor / Backlight/ Frontlight RS 3.267,29
75. Muro / Tapume RS 3.022,24
76. Postdoor / placa de esquina RS 689,21
77. Baldo Promocional RS 539,19
78. Reldgio Digital RS 1.515,31
79. Placa/Painel sinalizagdo - RS 553,36
80. Placa/ Painel - Empreendimento/Rodovia RS 2.134,82
81. Estandarte/Galhardete - Faixa Avido - Faixa rua RS 637,95
82. Empena de Prédio (avaliar caso a caso) - Prego minimo RS 4.001,29
MATERIAL PROMOCIONAL
83. Adesivo RS 772,44
84. Adesivo de chdo RS 1.866,47
85. Camisa RS 1.008,92
86. Bandeira RS 843,63
87. Bandeirola (frente e verso)/ Mébile Simples RS 1.186,47
88. Mobile com facas especiais RS 1.448,32
89. Banner recorte RS 724,53
90. Banner Policromia RS 1.450,95
91. Boné/ Chaveiro / Cracha / Caneta / Im3 de geladeira / Brindes simples RS 765,16
92. Broadside (por pégina) RS 1.679,95
03. Capa Carné RS 659,51
94, Cartdo de Natal Padrdo RS 1.746,63
95. Cartaz A3 ou maior RS 1.515,31
96. Cartaz p/ Varejo RS 1.130,20
97. Copo / Caneca RS 644,63
08. Cupom RS 602,78
99, Diploma RS 1.130,20
100. Display Balc3o/Parede RS 636,00
101. Faixa de Géndola / Stopper RS 1.448,32
102. Sacola RS 698,69
103. Convite Padrio RS 815,16
104. Calendario (p/ pagina) RS 492,68
105. Inflavel RS 719,98
106. Tag de preco RS 443,70
MIDIA ELETRONICA E INTERNET

d [qggorre her Wbkhatt/sGif animado e Swf Animado RS 1.109,95
J1u®SS0 AEmmmEdnmdwEswﬁéiEB.Mﬂﬁﬂﬁ:lw Interativo Pag. 53/73 RS 2.039,31
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109. WEB SITE CORPORATIVO - Criagdo das interfaces, arquitetura de informacgdo, contetdo e finalizacdo html, csse
javascript. Até 20 Paginas,cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total.
RS 12.582,90,
110. WEBSITE CORPORATIVO COM SISTEMAS DE GESTAO DE CONTEUDO. No caso de interfaces, arquitetura de
informacao e conteudo criados pela agéncia, mas finalizado por terceiros com sistema de gestdo de conteddo (Site
Dindmico). Até 20 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total.
RS 7.551,42
111. HOTSITE de evento e promocional — Até 5 Paginas, cobrar de cada pagina extra mais 5% do valor total.
RS 3.775,71
112. Newsletter
(mala direta via e-mail) RS 1.515,31
113. Apresentacio em Power point- Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato:
Executavel para PC e MAC. Nao estdo inclusas as copias da midia, nem producdes externas.
RS 7.551,42
114. Capa para Facebook RS 963,09
115. Card / Post-Facebook RS 833,89
116. Card / Post-Instagram RS 833,89
117. Adaptacdo de roteiro de filme para Instagram RS 1.706,15
MIDIA ELETRONICA E INTERNET
118.
Apresentacdo em flash com estrutura de navegacio - Até 20 paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor
total. Formato: Executdvel para PC e MAC. N3o estdo inclusas as copias da midia, nem produgdes externas. RS 7.551,42
119. Apresentagdo em flash com locucdo ce Producdo de contetido, montagem de fotos e dados informativos com
locucdo. Até 30 Paginas, cobrar a cada pagina extra mais 5% do valor total. Formato: Arquivo executédvel para PCe
MAC, com locucdo. N3o estdo inclusas as copias da midia, nem produgdes externas.
RS 12.582,90
120.

Apresentacdo em DVD ce Producdo de conteudo, montagem de fotos e dados informativos com ou sem locucéo.
Até 30 Paginas, cobrar de cada pagina a mais 5% do valor total.

RS 12.582,90

Formato: DVD sem estrutura de navegacdo (menus). Ndo estdo inclusas as copias da midia.

RS 12.582,90,

Obs.: 1) Orgamentos podem sofrer alteragdes conforme a quantidade de contetido a ser inserida no trabalho;

2) A produgdo de fotos, ilustrag3o ou computacdo grafica ndo estard inclusa nestes valores.

PROJETOS ESPECIAIS

121. Acompanhamento e apoio de atividades promocionais

122. Assessoramento no desenvolvimento de projetos programas, produtos ou servigos
123. Desenvolvimento de calendario promocional

124. Planejamento para langamento ou relancamento de produtos

125. Planejamento anual para produto ou marca

1,5da

verba
aplicada na

acdo

1. A tabela de produgdo acima ndo inclui custos extras tais como fotografias, manipulagdo digital de imagens, ilustragdes, fotolitos, cromos, impressdes em graficas,

produtoras, trilhas, efeitos especiais, fretes, postagens, transmissdes via satélite, etc.

QOutros servigos ndo contemplados na tabela serdo cobrados de acordo com orgamentos especificos, acrescidos dos 15% de taxa de servigo da agéncia.

2. Pelos direitos de exibicdo do material e intermediagdo na compra e venda do espago destinado a veiculagdo, a agéncia de propaganda fard jus ao desconto,

EXCLUSIVO gque lhe serd pago pelo veiculo, fixado em 20% (vinte por cento) do valor bruto da operagdo

3. Fornecimento de arquivos digitais para reimpress3o ou qualquer outra utilizagdo implica num custo de 30% (trinta por cento) do valor correspondente na tabela.

4. Uma vez aprovados o orgamento e o layout e ndo executado o trabalho, fica o cliente ciente do custo de 50% sobre os servigos internos.

Céﬁem@ﬁuﬁ@@mmgns formatos de um mesmo tipo de midia, cobrar 50% do valor. Para midias diferentes, cobrar como criagdo.
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6. No caso de adaptagao de pecas de menor formato para maior, acrescer o valor em 50% sobre

7. Refacdo de trabalho: 30% sobre o valor do custo interno, para cada refagio.

usto de adaptacdo. Ex.: Adaptagdo (50% do valor de criagdo) + 50%.
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ANEXO IT

A Prefeitura Municipal de Arapiraca-AL
Processo n°® 23.940/2017.
Concorréncian® __ /2018.

Abertura: dia __ / / __as___ h.

DECLARACOES

A empresa , Pessoa Juridica de Direito Privado, com inscrigdo no CNPJ
sob o n.° , situada na rua , por intermédio de seu representante
legal Sr. portador do RG: e CPF n° , declara:

1) DECLARACAO DE CONHECIMENTO DO EDITAL: que conhece integralmente as
condi¢des contidas no instrumento convocatorio.

2) DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO PARA A HABILITACAO: que, até a presente
data inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua habilitacdo, estando ciente da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores;

3) DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIII DO ART. 7°
DA C.F.: para fins do disposto no inciso V do Art. 27 da lei 8.666/93, de 21 de junho de 1993,
acrescido pela Lei 9.854 de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condi¢ao de aprendiz ()
OBS: Em caso afirmativo, marcar a ressalva acima.

4) ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA: que a proposta apresentada para
participar do presente certame foi elaborada de maneira independente, € o contetido da proposta nao
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato da Concorréncia em epigrafe, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

Concorréncia n° 001/2018
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(Nome, assinatura e numeros da Identidade e CPF do declarante)

Concorréncia n° 001/2018
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ANEXO III

MODELO DE DECLARACAO DE MICRO OU PEQUENA EMPRESA

DECLARACAO

A empresa (Razdo Social da Licitante), CNPJ (nimero), sediada na Rua
n°. , (Bairro/Cidade), por intermédio de seu representante legal, contador ou técnico
contabil, DECLARA expressamente, sob as penas da lei, que:

a) enquadra-se na situacdo de microempresa ou empresa de pequeno porte;

b) o valor da receita bruta anual da sociedade, no tltimo exercicio, ndo excedeu o
limite fixado nos incisos I e II, art. 3.°, da Lei Complementar n.° 123/06;

¢) ndo se enquadra em quaisquer das hipoteses de exclusao relacionadas no art. 3.°, §
4.° incisos I a X, da mesma Lei

Por ser expressdo da verdade, firmamos a presente.

Localidade e data:

Nome completo e assinatura do representante legal da empresa

Concorréncia n° 001/2018
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ANEXO IV

Processo n° 23.940/2017
Concorréncia n°. 001/2018

PLANILHA DE DADOS

Razao Social

CNPJ

Endereco

CEP

Fones:

Fax

E-mail

Site internet

Dados do Representante da Empresa/Pessoa Fisica:

Nome

Cargo

Nacionalidade

Estado civil

Profissao

Endereco

CEP

Fone

Fax

E-mail

Cart. de Identidade

Orgio Expedidor

CPF

Dados Bancarios da Empresa/Pessoa Fisica

Banco

Agéncia

Conta

Dados do Contato co

m a Empresa/Pessoa Fisica:

Nome

Cargo

Endereco

Concorréncia n° 001/2018
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CEP

Fone

Fax

E-mail

Concorréncia n° 001/2018
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ANEXO YV - BRIEFING
Processo n° 23.940/2017
Concorréncia n°. 001/2018

CAMPANHA:
Arapiraca Meu Xodo
DATA DO BRIEFING:
01 de marco de 2018.
DATAS CHAVES:

Entre janeiro e dezembro de 2018

Objetivo Geral

O objetivo da campanha € resgatar a autoestima dos arapiraquenses, mostrando como o municipio €
um dos que mais crescem em Alagoas, no Nordeste e no Brasil a partir do espirito empreendedor e
pioneiro de seu povo. Vamos enaltecer simbolos e destaques de Arapiraca nas minhas diversas
areas, que fizeram da cidade um bom lugar para viver, trabalhar e estudar.

Trata-se da primeira grande campanha da nova gestdo da Prefeitura de Arapiraca. A premissa parte
do tema usado durante os festejos juninos de 2017: “Arapiraca Virou Xod6”, evidenciando que
agora “Arapiraca ¢ meu Xodd”, ou seja, o municipio voltou a acreditar em seus potenciais de

desenvolvimento e melhor qualidade de vida.

Concorréncia n° 001/2018
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Objetivos Especificos

e Dar publicidade a populagdo sobre o novo tempo que aguarda os arapiraquenses depois que
se concretizarem as mudancgas propostas pela gestao;

e Informar amplamente as principais medidas do novo governo que asseguram o crescimento
da cidade de forma segura e responsavel, com base na transparéncia e na legalidade dos atos
publicos;

e Focar nos beneficios de viver, trabalhar e estudar em Arapiraca;

e Fornecer todos os dados sobre os principais servigos oferecidos a populacao;

e A campanha incluird planejamento, produgdo, veiculagdo de midia, além de todas as pegas

graficas referentes a ideia criativa.

1. Justificativa

Os principios constitucionais relacionados com a administragdo publica constam no texto do Artigo
37 da Constituicdo Federal, sendo os responsaveis por organizar toda a estrutura e gerar uma
seguranca juridica aos cidadaos. Um destes principios que se aplicam no direito administrativo € o
da publicidade e dispde que a administragdo publica tem a obrigacdo de atender ao interesse
publico, exercer suas fungdes com mais clareza e transparéncia.

No que diz respeito ao principio da publicidade, verifica-se que ele exerce, basicamente, duas
fungdes: a primeira visa dar conhecimento do ato administrativo ao publico em geral; a segunda,
como meio de transparéncia da Administracao Publica, de modo a permitir o controle social dos
atos administrativos.

A campanha se destina a licitagdo, sem qualquer compromisso com sua efetividade por parte do

poder publico.

Concorréncia n° 001/2018
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Publico Alvo

Toda a populagao residente de Arapiraca.

Estratégia de Comunicacgio

O foco ¢ atingir a autoestima das pessoas, portanto, a estratégia ¢ livre e deve partir da ideia que

depois de décadas, Arapiraca vai voltar a crescer com responsabilidade e transparéncia.

Pecas

A Prefeitura de Arapiraca sugere, como proposi¢do inicial, as pecas mencionadas abaixo. Mas as
agéncias t€m liberdade para sugerir outras pegas:

e VT (cartela) a ser veiculado em meio eletronico (sites, redes sociais € mensagens

instantaneas);

e Spot de radio;

e Anuncio de jornal;

e Cartaz (para distribuicdo em espagos de grande circulagdo);

e Outdoor;

e (Carro/moto de som;

e Banner para internet (sites).
Detalhamento Técnico
A campanha sera escolhida por meio de concorréncia informal. O presente documento esta sendo

enviado ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Alagoas e a seccional alagoana da

Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade (ABAP), estando também disponivel online na

Concorréncia n° 001/2018
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pagina da Prefeitura Municipal de Arapiraca: web.arapiaraca.al.gov.br.
Quaisquer duvidas e mais informacdes poderdo ser esclarecidas na Coordenagdo Geral de
Comunicagao, no Centro Administrativo da Prefeitura de Arapiraca, através dos telefones (82) 3529

2963, ou através do e-mail contato@imprensa.arapiraca.al.gov.br.

Orcamento
SERVICO PRECO
Contratacao de XxXxxx R$ xxxx

Produgao de xxxxx R$ xxxx

Contrato valido por xxx meses, no VALOR TOTAL: R$ xxxxxxx

Concorréncia n° 001/2018
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ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO N¢ /2018

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE ENTRE SI CELEBRAM DE UM LADO
O MUNICIPIO DE ARAPIRACA, E DO OUTRO A
EMPRESA:

PREAMBULO: DAS PARTES E DO FUNDAMENTO

1 - CONTRATANTE: MUNICIPIO DE ARAPIRACA, com sede no Centro Administrativo Antonio Rocha,
situada na Rua Samaritana, 1.185, Santa Edwiges, Arapiraca, Estado de Alagoas, inscrita no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda sob n® 12.198.693/0001-58, representada neste ato pelo
Prefeito Municipal ROGERIO TE()FILO, brasileiro, casado, portador do CPF sob 0 n® xxx.Xxxx.Xxx-XX,
doravante denominado CONTRATANTE.

2 - CONTRATADA: , inscrita no CNPJ/MF sob n® , sediada na
, __ Bairro: 5 , neste ato representada pelo Sr. 5
doravante denominada de CONTRATADA.

inscrito no CPF:

3- FUNDAMENTACAO LEGAL:
A presente contratacdo decorre do Processo Licitatorio n® 23.940/2017 na modalidade de Concorréncia sob
o n® 001/2018.

Aplica-se a esta contratacao as disposicdes contidas na lei n® 8.666 de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes
posteriores.

Passam a fazer integrante deste instrumento como se transcrito fossem o Edital e todos os seus anexos, bem
como a Proposta de Precos da CONTRATADA, complementando o presente contrato para todos os fins de
direito e obriga as partes em todos os seus termos, naquilo que nao contrariar este instrumento.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO DO CONTRATO

A presente contratacao tem por objeto a prestagao de servigos de publicidade compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao, a
concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisio da execugdo externa e a
distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, seja
interno ou externo, em favor da Prefeitura Municipal de Arapiraca/AL.

Concorréncia n° 001/2018
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PARAGRAFO UNICO
Os servigos objeto deste contrato deverao ser executados em conformidade com as especificagdes contidas
no edital e todos os anexos da Concorréncia n°® xx/2018, na proposta comercial e normas correspondentes.

CLAUSULA SEGUNDA - DO VALOR E DOS RECURSOS

O presente contrato tem seu valor global total estimado em R$

( ), observadas as condi¢des da proposta comercial em relacdo aos
descontos ofertados e o Fee mensal proposto pela CONTRATADA.

PARAGRAFO PRIMEIRO
O valor acima expresso, € meramente estimativo e ressalvada o fee mensal somente serdo pagos os valores
relativos a servigos efetivamente demandados e executados no periodo de vigéncia da presente avenga.

PARAGRAFO SEGUNDO

Fica expressamente estabelecido que os prec¢os propostos pela CONTRATADA, incluem todos os custos
diretos e indiretos requeridos para execugao dos servigos, previstos na Clausula Primeira deste instrumento,
inclusive os custos referentes a salarios, beneficios, leis sociais, impostos, tributos, lucros, encargos
financeiros, direitos autorais, viagens, didrias, despesas com hospedagem e alimenta¢do dos instrutores,
despesas administrativas e quaisquer outros encargos que incidam sobre os servigos e despesas a realizar,
inclusive LDL

PARAGRAFO TERCEIRO

Para pagamento dos servigos decorrentes desta licitagdo as despesas ocorrerdo por conta dos programas de
trabalho: 02.22.04.131.4110.2011 — Servigo de Publicidade das Agdes Institucionais, elemento de despesa
3.3.90.39-0010 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica; 07.70.10.305.1120.6030 — Aperfeicoamento dos
Servigos e Manutencao das Unidades Especializadas, e elemento de despesa 3.3.90.39.0040 outros servigos de
terceiros — Pessoa Juridica; 07.70.10.305.1120.6035 - Manutencao das Atividades do PAB Fixo, e elemento de
despesa 3.3.90.39.0401 outros servigos de terceiros — Pessoa Juridica; e 07.70.10.304.1120.6045 - Manutengao
das Agdes de Vigilancia e Satde, e elemento de despesa 3.3.90.39.0401 outros servigos de terceiros — Pessoa
Juridica;

PARAGRAFO QUARTO

Nos exercicios financeiros subsequentes, os recursos necessarios para execucdo das parcelas das dos
servigos que integram o Plano Plurianual, constardo da Lei Orcamentaria respectiva e devidamente
previstas na lei de Diretrizes Or¢amentarias, e serdo objeto de apostilamento ao contrato.

PARAGRAFO QUINTO
Os descontos contratados e as taxas de fee mensal pactuadas sao fixas e irreajustaveis, admitida a atualizagao
anual das tarifas ABAP — Associagao Brasileira das Agéncias de Publicidade — Capitulo Alagoas.

CLAUSULA TERCEIRA - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

Concorréncia n° 001/2018
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O prazo para pagamento sera de até 30 dias contados da apresentacdo da Nota Fiscal contendo o
detalhamento dos servigos executados, acompanhada dos demais documentos comprobatdrios do
cumprimento das obriga¢des da Contratada

Para a liquidagao e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela Prefeitura
Municipal de Arapiraca, a agéncia de publicidade devera apresentar:

I - a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da PREFEITURA
MUNICIPAL DE ARAPIRACA, CNPJ N. 12.198.693/0001-58, contendo o nimero do CONTRATO e os
seguintes dados da agéncia de publicidade:

Banco (nome e niumero)

Agéncia (nome e nimero)

Conta Corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
Prefeitura Municipal de Arapiraca, ficando a agéncia de publicidade responsavel pelos prejuizos
decorrentes da falta ou intempestividade da informacao.

b) O CNP]J que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento a agéncia
de publicidade devera ser o CNPJ da agéncia de publicidade constante do preambulo do CONTRATO.
c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o

numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producao dos servigos e o nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.

II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

III - os documentos comprobatérios da execugdo dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

IV — 0os documentos comprobatoérios da demonstracao do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela
de precos, da descrigao dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercao e da efetiva
veiculagao, sendo este tltimo providenciado sem 6nus para a Prefeitura Municipal de Arapiraca.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacao em midia eletronica, além das providéncias previstas
no inciso IV a agéncia de publicidade devera apresentar documento do veiculo com a descri¢ao da falha e
do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

Na hipotese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao apresentada, para fins de
atendimento das condi¢Oes contratuais.

A Prefeitura Municipal de Arapiraca nao pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em
razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da agéncia de
publicidade referente a:

I - Certificado de Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;

II - Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND;

III — Certidao Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos e Contribui¢des
Federais e Divida Ativa da Uniao da Fazenda Federal);

IV- Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgaos;

V — Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas —- CNDT.

Concorréncia n° 001/2018
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A agéncia de publicidade apresentara a Prefeitura Municipal de Arapiraca os documentos comprobatdrios
de manutencao de suas condigdes de habilitacao, sempre que proximos aos seus respectivos vencimentos.

A ndo apresentagao ou a irregularidade dos documentos listados acima nao acarretara retencdo do
pagamento. Entretanto, a agéncia de publicidade sera comunicada quanto a apresentagdao de tais
documentos em até 30 (trinta) dias, com a aplicacdo das penas cabiveis em caso de ndo atendimento.

PARAGRAFO PRIMEIRO

Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada nao tenha concorrido de alguma
forma para tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratorios proporcionais aos dias de
atraso, apurados desde a data limite prevista para o pagamento até a data do efetivo pagamento, a taxa de
6% (seis por cento) ao ano, aplicando-se a seguinte férmula:

EM=IxNx VP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N = Ntimero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.

I = Indice de atualizacdo financeira = 0, 000164384, assim apurado:

I=(TX/100)

365
TX = Percentual da taxa anual = 6%.
I=(6/100)

365

I'=0, 000164384

PARAGRAFO SEGUNDO

A retencdo ou glosa no pagamento, sem prejuizo das sangdes cabiveis, ocorrera quando o contratado nédo
produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades
contratadas.

PARAGRAFO TERCEIRO
A Prefeitura Municipal de Arapiraca nao acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em
bancos ou outras institui¢des do género.

PARAGRAFO QUARTO
A Prefeitura Municipal de Arapiraca nao é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela agéncia
de publicidade, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

PARAGRAFO QUINTO

Correrao por conta da agéncia de publicidade o 6nus do prazo de compensagao e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.
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PARAGRAFO SEXTO

A Prefeitura Municipal de Arapiraca, na condi¢do de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribui¢bes a que esteja obrigada pela legislacio vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.

CLAUSULA QUARTA - DAS ALTERACOES CONTRATUAIS
O presente contrato podera ser modificado observadas as regras contidas no Art. 65da Lei Federal n®
8.666/93.

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA CONTRATUAL
O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze meses) contados da sua assinatura, podendo ser

prorrogado por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses, nos termos do artigo 57,
inciso II da Lei 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além de outras previstas neste contrato:

1. Executar os servicos em conformidade com a descri¢ao contida no item 3 do Projeto Basico, anexo I do
Edital;

2. Apresentar o plano de midia contendo todos os detalhes correspondentes;

3. Somente executar qualquer tipo de servigo objeto do CONTRATO apos sua respectiva aprovagao formal
pela Prefeitura Municipal de Arapiraca. A aprovacao dos servigos nao afasta a responsabilidade da agéncia
de publicidade quanto a sua perfeita execugao.

4. Adotar as providéncias necessarias para que o servigo, quando ndo aceito, no todo ou em parte, seja
refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos estipulados pela Prefeitura Municipal de Arapiraca;

5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgacdo — inclusive quando decorrentes de cotagdes realizadas pela
Prefeitura Municipal de Arapiraca — respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados e os
prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

6. Permitir e oferecer condi¢bes para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a vigéncia do
CONTRATO, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos em
execugao e atendendo as observagdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7. Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Arapiraca ou auditoria externa por esta
indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a execu¢ao do CONTRATO.

8. Arcar com a responsabilidade civil por todos e quaisquer danos materiais e morais causados pela agao ou
omissao de seus empregados, trabalhadores, prepostos ou representantes, dolosa ou culposamente, ao
Contratante ou a terceiros.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
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Compete a contratante:

a) Solicitar o plano de midia mediante pedido formal devidamente acompanhado do respectivo briefing;

b) Analisar e aprovar o plano de midia apresentado pela Contratada fazendo os registros para ajustes e
corregOes que se fizerem necessario;

c) Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pela Contratada, de acordo com as clausulas
contratuais e os termos de sua proposta;

d) Exercer o acompanhamento e a fiscalizacao do contrato, por servidor especialmente designado;

e) Realizar, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos, dos
resultados concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela agéncia de publicidade e envidar esforcos
no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos de
comunicagao.

Observagao: Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliagao
semestral serd considerada instrumento para:

I - solicitar a agéncia de publicidade a melhora da qualidade dos servigos prestados;

II - subsidiar decisao sobre prorrogacao e rescisao contratuais;

III - subsidiar declaragao sobre desempenho da agéncia de publicidade.

f) Atestar a execugdo do objeto do presente ajuste por agente indicado acima;

g) Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execu¢dao do objeto deste ajuste, inclusive permitir o
livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as dependéncias da CONTRATANTE, desde que
devidamente identificados;

h) Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de prego e prazos estabelecidos neste
instrumento;

i) Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

CLAUSULA OITAVA - DA FISCALIZACAO

Os servigos serdo acompanhados e fiscalizados por servidor especialmente designado pela autoridade
competente, que tera seu substituto legal, cabendo-lhes as atribuicdes e responsabilidades do artigo 67 da Lei
n®. 8.666/93, os quais serao auxiliados, ou ndo, por empresa terceirizada a ser contratada.

Cabera ao Fiscal do contrato:

a) Verificar a execugao do objeto contratual, visando garantir a qualidade desejada;

b) Atestar e encaminhar as notas fiscais ao setor competente para autorizar os pagamentos. O atesto somente
sera realizado mediante a comprovagao do cumprimento pela agéncia de publicidade de todas as condigoes
pactuadas e ocorrera em até cinco dias uteis apds a entrega da documentagdo pertinente, observado o juizo
da Prefeitura Municipal de Arapiraca, as campanhas publicitarias da proposta vencedora da licitagao que
deu origem ao contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida, com ou sem modificagdes na sua
vigéncia;

) Realizar a conferéncia dos precos de tabela de cada inser¢ao e os descontos negociados, de que trata o
artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasiao da apresentagao dos respectivos Planos de Midia pela agéncia de
publicidade a Prefeitura Municipal de Arapiraca;

d) lavrar Termo de Aceitagao e Aprovacao sobre os produtos entregues e servigos realizados.
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e) Anotar, em registro proprio, as ocorréncias relativas a execugdo do contrato, determinando as
providéncias necessdrias a correcao das falhas ou defeitos observados;

f) Dar imediata ciéncia aos seus superiores e ao érgao de controle, dos incidentes e ocorréncias da execugao
que possam acarretar a imposi¢ao de sang¢des ou a rescisao contratual;

g) Adotar, junto a terceiros, as providéncias necessdrias para a regularidade da execugao do contrato.

PARAGRAFO PRIMEIRO
As decisdes e providéncias que ultrapassarem a competéncia da fiscalizacdo deverdo ser solicitadas pelo
fiscal a autoridade competente, para a adogao das medidas que julgar necessarias.

PARAGRAFO SEGUNDO

A fiscalizacdo sera exercida pelo Contratante e ndao exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada,
inclusive perante terceiros, por quaisquer irregularidades, e, na sua ocorréncia, ndo implica
corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes e prepostos. Ao Contratante se reserva o direito de
rejeitar a execugao do objeto contratual prestado, se em desacordo com os termos do edital.

PARAGRAFO TERCEIRO
A gestao deste CONTRATO pela Prefeitura Municipal de Arapiraca serd realizada pela Secretaria Municipal
de Comunicacao.

CLAUSULA NONA - DO RECEBIMENTO DOS SERVICOS

Os servicos contratados serdo recebidos pelo Fiscal do contrato apds o efetivo acompanhamento da
execugdo contratual. A contratada devera apresentar o comprovante de veiculacao, quando for o caso e
de forma coerente ao plano de midia solicitado e aprovado pelo Fiscal do Contrato, cuja prova € constituida
por:

I - revista e anudrio: exemplar original;

IT — jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes sobre periodo ou
data de circulagdao, nome do jornal e praga;

III - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente ou por um dos
seguintes documentos:

a. TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢ao ou irradiacdo e similares) e declaracao de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

a.l) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a agéncia de publicidade podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercao
ou irradiacao e similares) em que figure a declaragao prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:
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i Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que
devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado
de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

ii. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicao, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do local da veiculagao,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veicula¢do, datado e assinado, acompanhado de
declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

iii. Carro de Som: relatdrio de veiculagdao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do
Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao.

) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

PARAGRAFO PRIMEIRO
As formas de comprovacido de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”, “b”, e “c” da clausula
acima, serao estabelecidas formalmente pela Prefeitura Municipal de Arapiraca, antes da aprovacdo do
respectivo Plano de Midia.

PARAGRAFO SEGUNDO

Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca e comprovacao da execucao e entrega
dos servigos, a Prefeitura Municipal de Arapiraca a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corregdes,
ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

PARAGRAFO TERCEIRO
Poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao especificado.

PARAGRAFO QUARTO
A néao aceita¢ao de servigos objeto do CONTRATO, no todo ou em parte, nao implicara a dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da fiscalizagao.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES CONTRATUAIS
Pela inexecugao total ou parcial do Contrato, a Administragao podera, garantida a prévia defesa, aplicar ao
contratado as seguintes sang¢des, segundo a gravidade da falta cometida.
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1. Adverténcia quando se tratar de infracdo leve, a juizo da fiscalizagdo, no caso de descumprimento das
obrigacOes e responsabilidades assumidas neste contrato, ou ainda, no caso de outras ocorréncias que
possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos do CONTRATANTE, desde que nao caiba a
aplicagao de san¢do mais grave;

2. Multas:

a) de 0,03 % (trés centésimos por cento), por dia de atraso sobre o valor total dos servigos entregues com
atraso, quando a adjudicatdria, sem justa causa, deixar de cumprir, dentro do prazo estabelecido, a
obrigacdo assumida. A partir do décimo dia de atraso, essa multa sera aplicada em dobro, e decorridos 30
(trinta) dias corridos de atraso, 0 CONTRATANTE podera decidir pela continuidade da multa ou pela
rescisao contratual;

b) em razao da inexecugdo total do contrato, a Administracao podera aplicar multa de 20% (vinte por
cento) sobre o valor total do contrato, essa hipotese € caracterizada, quando a execugao dos servigos
contratados for inferior a 50% (cinquenta por cento), quando houver reiterado descumprimento das
obrigacdes assumidas, ou quando o atraso na execucdo ultrapassar o prazo limite de 30 (trinta) dias
corridos, hipdtese em que serd rescindido o instrumento contratual;

3. Suspensdo temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com a Administragao, pelo
prazo de 02 (dois) anos;

4. Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem
os motivos determinantes da punigao, até que seja promovida a reabilitacdo, na forma da lei, perante a
propria entidade que aplicar a penalidade.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA RESCISAO

Este contrato podera ser automaticamente extinto independente de notificagao judicial ou extrajudicial, a
critério da PREFEITURA, sem que a CONTRATADA tenha direito a qualquer indenizagao, salvo o
pagamento de parte dos servigos que estiverem efetivamente executados, ocorrendo quaisquer das
seguintes hipdteses:

a) Infringéncia de qualquer clausula deste instrumento;

b) Paralisacdo injustificada por atraso superior a 15 (quinze) dias consecutivos;

¢) Em caso de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil da CONTRATADA,;

d) Se este contrato for cedido ou transferido no todo ou em parte sem prévia autorizacdo escrita da
PREFEITURA;

e) Por impericia ou negligéncia, quando da execugao dos servigos, devidamente comprovada;

f) Pelo ndo cumprimento de qualquer determinacéo oriunda da fiscalizagdo e/ou normas técnicas;

g) Em caso de mutuo acordo ou conveniéncia da PREFEITURA.

PARAGRAFO UNICO

Por qualquer das causas supramencionadas, a CONTRATADA, além das penalidades contratuais,
responderd por perdas e danos decorrentes da decisao, salvo se esta for por conveniéncia da PREFEITURA
ou mutuo acordo. A rescisdo se processara por ato proprio e unilateral da PREFEITURA por simples
apostila a este contrato, ap0s a decisao do Prefeito do Municipio.
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CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES FINAIS:

A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

A CONTRATANTE providenciara a publicacio do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo tinico, da Lei n®
8.666/1993.

Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes
da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n® 8.078, de 11.9.90
(Codigo de Defesa do Consumidor).

As eventuais omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢oes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novacao ou rentincia nem lhes afetara
o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

Os contratantes elegem o foro da cidade de Arapiraca, Estado de Alagoas, como competente para dirimir
quaisquer duvidas ou questdes oriundas do presente contrato, que nao forem resolvidas
administrativamente, com excecao de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem assim justos e acordes, assinam o presente em 03 (trés) vias de igual teor e forma, na presenca
das testemunhas.

Arapiraca — AL, de de 2018

PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPIRACA
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
CPF

CPF
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